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Gemeinsam gegen Missbrauch: v.L Polizeiprisident Erwin Stidfeld, Oberbilrgermeister Pit Clatsen, die Bielefelder Drogenbeauftragte Uschi

Castrup, Daniel Miiller vom Dachverband Arminia, Ole Wolf von Fanprojekt, DSC-Priisident Wolfgang Brinkmann, Fanbeauftragter Chris-

ttan Venghaus, Jtirgen Siemering vom Armninia Supporters Club und DSC-Geschiftsfithrer Ralf Schntzmeier.

kohol

Al

7.1

FOTO: ANDIRE 1B

genuss mit Augenmalf3

Zum Arminia-Heimspiel gegen Ingolstadt: Kampagne soll Fans sensibilisieren

VON MATTHIAS BORNHORST

M Biclefeld. Unter dem Motto
»Wao stehst Du?® starten der So-
zial- und Kriminalpriventive
Rat der Stadt Bielefeld (SKPR)
und die Fan-AG des DSC Armi-
nia eine Plakatkampagne, die
sichmit gesellschaftlichen Pro-
blemen im Fuflball befasst,
Den Auftakt der Aktion bildet
das Heimspiel der Arminen ge-
genden FCIngolstadtam kom-
menden Sonntag.

Als Themen stehen dabei zu-
nichst ,Alkoholmissbrauch®
und ,Vandallsmus" im Mittel-
punkt der Aktion, ,Diese Pro-
bleme sind zwar in der gesamten
Gesellschaft verankert™, stellt
SKPR-Geschiftsfihrer Thomas
Niekamp klar. ,Die Kampagne
istaber gezielt im Umfeld des Sta-
dions angesiedelt, wo Alkohol-
missbrauch und Vadalismus of-
fener zu Tage treten kénnen als
anderswo.”

Der Fufiball als Volkssport
Nr. | eigne sich wie kein anderer
Sport dazu,,;bestimmte Miss-
tinde an den Wurzeln zu pa-
cken”, betont Niekamp, Daher
bot sich die Zusammenarbeit
mit dem Zweitligisten als , pro-
minentestem Verein der Stadt™
geradezu an, So hat Arminias
Prisident Wolfgang Brinkmann
auch keine Sekunde gezgert, als
er von der Plakatkampagne er-
fuhr. ,,In den Sitzungen des Pri-
sidiums ging es bisher zum
Glick nicht um solche Miss-

stinde. Aber wir unterstiitzen
die Aktion gerne und hof-

fen auf einen gro-
en Erfolg.”
Konkretar-

beitet Ar-

minias

Fan-AG mit

dem Priiventiv-

rat zusammen.
DSC-Fanbeauf-
tragter Christian
Venghaus berich-

tet, ,dass viele Men-
schen ehrenamtlich
an der Kampagne
mitgearbeitet  ha-
ben," Zur Fan-AG #ih-
len neben den Fanbe-
auftragten der Arminia
Supportes Club, das
Schwarz-Weif3-Blaue
Dach und das Fanprojekt.

Fiir die neue Aktion ver-
teilen die Initiatoren in Ost-
westfalen 7.000 Postkarten,
bekleben 300 Litfasssdulen
und hdngen grofSformatige
Plakate auf. Auf den Plakaten
wird mit anschaulichen Moti-
ven fiir ,Alkoholgenuss mit Au-
genmafl* und , Respekt vor dem
Eigentum anderer pladiert
«Uns ist schon bewusst, dass
sich FuSball und Alkohol oft be-
rihren”, stellt Niekamp Kklar.
»Wir plidieren fiir ein kontrol-
liertes Trinken."

Eine Arbeitsgruppe der SKPR
beschiiftigt sich intensiv mit
dem Thema ,Alkohol und
Sport®. Dort diskutieren neben
Vertretern aus den Bereichen
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| E Die Plakatkampagne gegen

| { Alkoholmissbrauch und Vanda-

| lismus reiht sich in bundes-
| weite Initiativen gegen soziale
| Probleme im Fufiball ein, So

sturtete die Deutschie Fuliball-
{ Liga im Jahr 2006 die Aktion
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Bierja: Abernurinkontrollier-
ten Mengen. FOTOIDPA

des Sports auch die Polizei, die
Drogenberatung, die Universi-
tit Bielefeld und das Jugendamt.
oDBielefeld ist zwar seit Jahren
eine sichere Stadt, im Fufiball

Bundesweite Aktionen im FufRball

wRassismus die Rote Karte*.
Vor Bundesligaspielen prasen-
tieren die Profis seitdem in re-
gelmifligen Abstinden rote
Karten, um so gegen Rassismus
I Stadion au protesticeen,

In der damaligen Arbeits

gruppe der DFL vertreten: Ar-
minias jetziger Geschiftsfithrer
Ralf Schnitzemeier., Der hofft, |
»dass die Plakatkampagne eine |
Strahlkraft fir die ganze Stadt |
Wieleleld entwicleelt.”
www,wostehstdu,de
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galten wir aber lange als die
unsicherste Stadt Deutsch-
lands®, meint Niekamp.
Der Grund dafiir seien drei
bis vier Spielabbriche in
den Amateurklassen an je-
dem Wochenende. Nicht
ohne Stolz konstatiert er:
»Das hat sich gedndert.
Heute haben wir nur noch
hochst selten einen Spielab-
bruch.” Verantwortlich fiir
diese Besserung sei auch die
verstirkte Konzentration
des SPKR auf den Sport.
wDie neue Kampagne 15t in
ein grofleres Gesamtkon-
zepteingebettet.” Eine wich-
tige Saule des Konzepts bil- |
det die Kooperation mit
dem Bielefelder Fanprojekt.
Somit werde die Wahrneh-
mung der Kampagne weiter
gesteigert.

Die Stadt Bielefeld be-
grifit das Vorhaben des
SPKRund der Fan-AG eben-
falls ausdriicklich. ,,Das ist
cine innovative Methode"®,
lobt Obgrbiirgermeister Pit
Clausen die Initiatoren,
«um ohne erhobenen Zei
gerfinger positiven Einfluss
auf die Birger zu nehmen.”
Wenn Arminia als Sportverein
seine Stimme gegen Alkohol-
missbrauch und Vandalismus er-
hebe, ,hat das eine andere Wir-
kung, als wenn das der Oberbiir-
germeister macht,”

Die Plakataktion ist erst der
Anfang einer Reihe von Aktio-
nen, die sich mit verschiedenen
gesellschaftlichen Problemberet
chen befasst. ,,In Zusammenar-
beit mit der Universitit Bielefeld
planen wir, im Februar die Aus-
stellung ,, Tatort Stadion” nach
Bielefeld zu holen®, offenbart
Venghaus. Der Fanbeauftragte
kiindigt auflerdem an, dass
snochweitere Probleme wie Ho
dneapehieel i
sannnen mit dem SKIPI aulye
griffen werden sollen,”
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